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Seiten aus
dem Krones
Magazin 2/10,
Titelstory mit
dem Thema
Afrika

Special: Siidafrika, Kenia, Mosambik

afrka special |

Der 1.600 Quadratkilometer grofie
Masai Mara Nationalpark ist der be-
kannteste seiner Art in Kenia, im Prin-
zip die kenianische Fortsetzung der
tansanischen Serengeti und eines der
schinsten Tierparadiese der Erde. Belieht |t
ist die Hochebene
besonders deshalb,
weil sie so gut
iiberschaubar ist.
Nur wenige Biiume
stehen in dem sa-
vannendhnlichen
Gebiet. Das er-
mdglicht dem Be-
sucher aufregende

Beobachtungen der
vielen dort lebenden
wilden Tiere. Masai Mara ist bekannt fiir
eine der héchsten Lowen-Populationen

in der Welt.
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Auf den Marktplitzen herrscht reger
Betrieb. Die iiberwiegend junge
Bevilkerung strahlt Unbekiimmertheit
und Lebensfreude aus.

Die Massai sind eine der bekanntesten
Volksgruppen Ostafrikas. Sie haben bis
heute ihre halbnomadische Lebensweise
beibehalten und siedeln in direkter Nithe
zu den Nationalparks. Ihre traditionell
bunte Kleidung und der auffillige
Korperschmuck sind Ausdruck der engen
Verbindung zu den Wurzeln ihrer Kultur.
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Brasilien: wiichst und wichst

Der brasilianische Biermarkt wichst
und wichst. Seit 2005 ist Brasilien
viertgroftes Bierland der Welt nach
China, den USA und Russland und hat
Deutschland von diesem Platz dauer-
haft verdringt, Noch 2004 produzierte
das grofte Land Siidamerikas 85 Milli-
onen Hektoliter Bier. 2006 ibertraf der
Ausstof erstmals die 100-Millionen-
Hektoliter-Grenze, 2009 lag er laut
Euromonitor bei etwa 120 Millionen
Hektoliter und fiir 2011 wird eine Pro-
duktion von annahernd 130 Millionen
Hektoliter anvisiert. In den acht Jahren
von 2004 bis 2011 wird sich der Umsatz,
gleichzeitig nahezu verdoppeln von 17,4
Milliarden Reais (etwa neun Milliarden
Euro) auf voraussichtlich 35 Milliarden
Reais (circa 17,5 Milliarden Euro). Dies
ist neben dem Ausstofiwachstum in ers-
ter Linie einem konsequent steigenden
Bierpreis zu verdanken. 2010 kostete ein
Liter Bier durchschnittlich 2,60 Reais,
etwa 1,30 Euro.

Wachstum dank Fufiball-WM

Dank der Fusballweltmeisterschaft in
Siidafrika zog der Bierkonsum 2010
um voraussichtlich 8,5 Prozent an, 2011
dilrfte er etwas weniger dynamisch,
aber immerhin noch um 5,5 Prozent
wachsen. Doch es dauert ja nicht mehr
lange, dann wird Brasilien im Jahr 2014
selbst die Fuflball-WM ausrichten und
2016 die Linder der Welt zu den olym-
pischen Spielen willkommen heifen.
Beide Sportereignisse werden den Bier-
konsum weiterankurbeln, so wie esauch
der jihrliche Karneval tut. An den vier
niirrischen Haupttagen werden allein
vier Prozent des jahrlichen Ausstofies
Konsumiert, in den drei brasilianischen
Sommermonaten Dezember, Januar
und Februar schnellt der Verbrauch auf
ein Dritel der Gesamtjahresproduktion
hoch.
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Inlandsnachfrage konzentriert sich auf nationale Marken

exiko bietet mit seinen an-
nhernd 120 Millionen Ein-
wohnern bereits einen rela-

tiv hohen Pro-Kopf-Konsum an Bier
von rund 60 Litern und definitiv ein
Mengenwachstum, das sich die letzten

Enorm stark sind die mexikanischen
Konsumenten beim Verbrauch von
Softdrinks. Der Ausstof bewegt sich
hier bei annihernd 150 Millionen
Hektolitern, allerdings hat er mit der

4 aller Ge-

fiinfJahre bei ich 3,5 Pro-
zent bewegte und bis 2014 mit durch-
schnittlich 1,3 Prozent pro Jahr weiter
entwickeln soll. Ab 2011 wird nach
der krisenbedingten Abschwichung
wieder mit einer stirkeren Erholung
gerechnet. Da Mexiko relativ eng an
die wirtschaftliche Entwicklung des
‘grofien US-Nachbarn gekoppeltist,war
das Land, das 2010 seine 200-jahrige
Unabhingigkeit von Spanien feierte,
ziemlich heftig von der Finanzkrise
getroffen worden.

Der sidliche Nachbar der USA
belegte mit einem Inlandsabsatz von
65 Millionen Hektolitern und cinem
Export von 18 Millionen Hektolitern,
somit einer Gesamtproduktion von
rund 83 Millionen Hektolitern, 2009
den 14. Platz in der Linderrangfolge
weltweit und den zweiten Platz in
Lateinamerika nach Brasilien. Hinzu
kommt, dass der Markt bereits kon-
solidiert ist. Lediglich zwei Brauerei-
gruppen treten gegeneinander an:
Cerveceria Cuauhtémoc Moctezuma
(CCM), nunmehr Heineken, bringt es
auf 42 Prozent Marktanteil, Modelo
(InBev) auf 58 Prozent. Die Inlands-
nachfrage konzentriert sich auf die
nationalen Marken. Lager- und Pils-
ner-Biere liegen in der Verbraucher-
gunst eindeutig vorne, reprisentieren
rund 85 Prozent des Konsums. Biere
der Super-Premium-Kategorie finden
nur einen Nischenmarkt. Importbiere
haben es ebenfalls schwer, bringen es
auf weniger als zwei Prozent Verkaufs-
volumen. Ungefihr vier Finfiel allen
Bieres werden tiber den Einzelhandel
abgesetzt.

trinkekategorien von nur noch 0,8 Pro-
zent so langsam seinen Zenith erreicht.

Bier-/Softdrink-Konsum
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Krones AG
Neutraubling

Seiten aus dem Krones magazin 1/12
Titelstory mit dem Thema Vietnam

specal vietnam |

Vietnam hat mit Deutschland viel gemein. Mit rund 90 Millionen Einwohnern hat
Vietnam zwar eine etwas grofiere Bevalkerung als die Bundesrepublik, aber es it etwa
genauso groft. Beide Lander wurden jahrzehntelang geteilt in einen kommunistisch!
sozialistischen und einen demokratischen Staat, Vietnam in Nord und Sid, Deutsch-

10

land in Ost und West, h

andere waren.

on 1964 bis 0.
oder wie erin Vict twird, der

Kommunistische
R o ot g i n der Folge

anzuheizen,

1990er
Jahren aberzeugte Vietnam e wreder
durchgingig mit annahernd aweisteligen Wachs.
tumsraten. Vorausgegangen war eine schriteise
betriebene Erneuerungspoliik, die 1986 al ,Doi
Ml vonde Parte ngefit wirde,cin Oer
‘gangsprozess von einer Planwirtschaft zu einer
Mkcvischal mi ozt Orenterung

Die Vietnamesen gelten zudem as die Deutschen
Asiens - was ihren Flei und ihren Arbeitseifer
anbelangt. Nur 50 war s ihnen moglich, sich
aus einem zerbombien und verbrannten Land
in wenigen Jahren an die Welispitze der Reis-

g, Vietnam. Produzent
e i e el
sc Offung P
wmx:hx!rhshen Er[olg:n nd iner dlihen Nammer i b Ktk Alkring g e
Erhoh en Landwirtschatldiglich ein Finfel zum B

Dickamcnmiomn s seshesaen v ston
Wachiuneiln 206t ol neves Ut

nehmens- un s Ietitonsgsets in
R e do vt v
und zum beitrug. Ein ganz

i P i i e
aus Diensteistung (speziel Tourismus) und Han-
del sowie aus Industie und Handiwerk, in denm
wesentlich weniger Menschen beschiftigt sind.

Welt-
handelsorganisation WTO im Jahr 2007, was dic

Vietnam immer noch.
den irmsten Landem der il gehet,mitcnem

ot

e e
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Reisende diefremden
Kichen gegenber
aufgeschiosen sind,
befindensichn Vistnam
[ ——"
paradies.

grofie Pline. Bis 2015 soll gemift Masterplan der

Ho Chi Minh City (bis 1976 Saigon) licgt. Wah-

fer Welt hi

aufver Millarden L I stadte d
liarden Lit

nd g

dic Kapazititen ausgelegt, die Produktion und.
Abillung modernisiert und de Sicherheits- und.

Belangen gegeniber dersidlichen Metropole cher
im Hinereffn. Dawischen rstec sich als

von Wald
st Viet-

‘Wachstum: Vietnam it cin junges Land. 70 Pro-

nam aw dr Vi von Hug:n und Hochebe-

Millon Menschen new auf den Arbeitsmarks. Bis
20150l dic Bevakerungssah auf 10 Milionen
Einwohner wachsen,

Bambusstange
Vietnam wird auch a mit zwei

Was man fangen kann, kann man essen.
Vietnsmesen kinen sich stundenlang iber das
‘Thema Essen unterhalten und sich darber aus-
cinandersetaen, e dise ode e Spise her
huig” zubereitet wird, welches

Reisschale beschricben: Im Norden und Siden

Rezept das e Reenie e i
ber aufgeschl

befinden
d

die Hauptstads Hanol,im Siden die dicht besic-
delte Schwemmland-Ebene des Mekong-Deltas,

gy Drinks

s

durchschnittiches
hlches Wachstum
2011 bis 2015,

o3 prozent

ProKopferbrauch 2011:  ProKopferbrauch 2011
28uter oster

P
Es dominieren Hummer, Krabben, Fisch oder
diverse Nudelsuppen, selbstverstindlich alles

durchschnitiches
viches achstom
20115 2005,

Pro-Kopferbrauch 2011
Satter
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deren Konsum noch in den Kinderschuhen stecki,

Der Konsam vonalkahliien Errichungge
irinken n Viewam vird

Nach Informationen von Euromonitor liegt bei-

ren 2011 bis 2015

an»geplig\ wiein anderen Lindern. Tradi
T e i

‘von der franzsischen Kolonialzeitbeeinfluss, der

o Femg\eex Re 15 Proset ot Wasss and
Fruchtsafe bei 16 Prozent sowie fir Fertigkal-
fo el 14 Pvsntwnd Enrg-Dris bl vier

Nach einem Jahrhundert voller Kriege und Be-
satzungen hat sich Vietnam bald zu einer der
e Yl

deichbar mit
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fragezuwachs auf 40 Millionen Hektolier, 2025
Sogar auf 60 Millionen Heklitr,
S i

vers]
S o wnd e e o B
frastruktur noch nachhinkt

und Habeeo gut 30 Progent Markantl Sabeco
il

muml -

e aus der
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Stromausfille bs:mlnshnm immer wieder die
B2

und Tiger Bier auf rund drei Millionen oo
e,

ke zigen
Flagge. Bud ‘Miguel, SABMiL.

Der Biermarkt wird intenationaler
238 Millionen Hekoliter Bier wurden laut viet-
‘namesischem Industrie- und Handelsministe-
rium 2010 produziert, knapp 20 Prozent mehr
als2009. Schon 2009

Biermarkt Sadostasiens nach Kambodscha. Fir
2011 werden 27 bis 28 Millionen Hektolier pro-
‘gnostizert. Bis 2015 erwartet das vietnamesische.
Industrie- und Handelsministerium cinen Nach-

duchschnitiches
ihvlches wachstum
2011 bis 2015,

ProKaprerbrauch 2011
wsiter

o ronenboneg Sepi & Nowesul, ey
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‘zum Relaxen und Chillen. Selbstgebriler Eistee,
Kaffe

821 Ml]lmn:n Liem n 011, i

sind hier die belicbtesten Get

srmi 51
Mill

M
und am Nachmittag. Fischgepresste Fruchisifte,
Kruertes Kokomuamichodrsugepreses
Zuckerrob ver

et end Eneegy Drnks i 52 Millonen
Litrn. Disen Zablen etprechn ProKopt:
Verbrauche von 9,1 Litern Fe 61 Litern

eboten.
Bei abgefillien Getrinken dominieren Fertig
teesund Wasser noch vor Sofdrinks, Wenngleich

o s s
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Jaiches Wachstun
6Pzt

ProKopfVerbrauch 2011 Pro-Kopf Verbrauch 201
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frisch Viele Keine und Kinste Restauans b Helafisen ermenieen,Danach wird dorEx-
!ensd\ ckhafte, peisen an, Im Sac

vid e gl Nord Frith-
stick gehire
Das vicinamesiche Natonalgericht it Phos Die

dem noch seh preiswert.

basiert auf Reis und Nudeln. Hierzu bt s vicle  del
Flcisch, Huhn, Fischund  Hackbillchen.

T Zim, Nelke
sind Zitronengras, Koriander, Minze, Limone, - Sternanis und Chii Zum Tunken wird Miniba.
(Chillund Kokosmilch. Das wichtigste Wirzmittel —guete gereicht.

in der vietnamesischen Kiche ist die Fischsofi.

Man gewinnt si, indem Fisch, genaver Tinten-

vl g ngrofen Tosboihen o Ofill ekl e Zefrechnung i
ach dem gregorianischen Kalender: P
P e e e o
nach dem chinesischen Mondkalender. Neumond.
Jemnal e on Monasbegion ud Yollnond
die Monatsmitte, Das TetFest oder Newjahrsfst.
o e e ot i Vi, Dt TPt
markiert den ersten Tag des neuen Mondjahres.
und zugleich den Beginn des Frhlings,Es it das
Fest des neuen chinesischen Jahes und in Viet-
nam ihalich wichtig wie in Europa das Weih-
beginnen schon
Monte o dem getichenFest. Dicnschen
zablen e Schulden zurick, um schulden
[
dern neue Kleider, Vorrite werden angelegt. Aus
der ganzen Weltkehren Verwandie nach Vietnam
ik, um ihre Familien zu besuchen. Die Woh-
nungen und Hauser werden sorgfltg gereinigt
und mit Blumen fir die Vorfahren geschmick,
Dic Mablzeite sind in wichtige Bestandieil des

ailonen ar

il er

Familie verbracht, die StraBen i groen Stidien
sind meist menschenleer. Die Straien ertinken
incnes Mest s gicabtnginden Zigen
und Biten und spesele Te. Wi biken
ditonele Tet-Siigkeiten, Likire und alles, was
man so zum Tet-Feiern braucht. Die Vietnamesen
imschen inander Wohlsnd und Glick Hun-
dert wd

oo Tage.

Eswird gefeert vom ersten Tag des ersten Monats

des chinesischen Mondlalenders bis zum driten

ProKopferbrauch 2011:  Pro-KopFerbrauch 2011:  Tag, 2012 begann das Jahr des Wasser-Drachen

001 ter 9. tter am 23, Januar, 2013 staret das Jahr der Wasser-
Schlange am 10, Februar.

2011bs 2015, 2011 s 2015

19070

magazinraonly specalvetnam |

11



corporate publishing

Krones AG
Neutraubling

Feuilleton-Artikel im
KRONES magazin uber

die finnische Newcomer-
Brauerei Kukko (der Hahn),
die alles andere ist als

ein ,,normales” Getranke-
unternehmen

Dngmiier ,am i Fels™

ek gt e e e bt
————"
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NitroHotfill

Die ianische G

Postobin S.A. leistet Pic

beit. Als einer der

Markifihrer Kolumbi i

Getrinken das NitroHotfill Verfahren ein, eine dkonomisch interessante Alternative

h

Flaschen kurz vor dem Verschlieier arbeitet, Postobén nutzt diese Technologie im neu
‘gebauten Werk Yumbo, in der Nahe der Stadt Cali

ostoban wurde 1904 von Gabriel Posada
und Valero Taban gegriindet,tartete mit

ten Zuckerrohrplantagen und Zuckerfabriken in
Kolumbien,seit inigen Jahren zudem sark ein-

Dieersten Produbte,..Cola-Champasia’, mact
ich shmll cnen Namen in Base, Restaurants
im Handel und in den Haushalten. 1917 brache.
Posobin da sl Wasr Agia sl den
Markt und 1918 die kohlensaurchaltge Var

et Potobin verge dan dos Ko,
"sich maglchst bretund dezentralaufzusellen. In

gestiegen nachwachsende Roh-
e Fom von Bloethanol s Kb ettt
Ardila Lille betreibt scinen cigenen Fernschscn-

Verpa-

Gesetsverbaciedt bt 4 e lablkfrmm

zeitweise mit cigenen Ablllwerken verlreten.

unter
m.mm‘.mgg.. o i Povobon s

der 1.und 2. Fuballbundesligs, de seitdem Liga
Fodchin b Tone Psobinhin. Den o

Kolumbiens
Postobn is heute Tel der Ardila Lille Gruppe,

ponsort der Er-
r,.‘(n.mwmkm.‘mvu schon linger. Dss
‘populire Fuballgeschift st damitvolstindig in
den S [ t

Die Gruppe ist unter anderem Eigner der g

Goffvon
Mexiko

pazifischer
Ozean

Firmen mit rund 40.000 Mitabeiter.
Posohin e e bidsng, i eben
Abfleiieben nden groen Dellngencen
oo Ao o jeweiligen
Stdusenteen i arbeten, di sl dic G s

grifte Werk in Bogotd drei Millionen Ki.
sten pro Monat. Zusitzlich sorgen 55 Distribui-
onscenter i ganzen Land f ine tief egliederte
Vertribsstruktur

Beste Aussichten fir die Zukunft
Mitte der 1990er Jahre war Ardila Ll auch in
den Biermarkt eingestigen und hate mit der Cer.

i Leons eine komplet neue Braerciinfra-
struktur mit einer installerten Leistung von acht
Millionen Hekoltern aufgebaut. Diese hohen In-

Umgebungstemperatur heruntengeiit.

specalatenamerika |

Das bei fahren etwas grifere Volumen im

Kopfrau de Flasche wird durchden verdampfenden

cstoff ausgefil, o dass ke

e mikrobiologischen

in Kolumbien

specillatenamerta|

cin Ardila Lile, dasin

zeitweiligen

Gruppe entschicd sich darauthin, die Cerveceria

Leon an die Bavaria Gruppe zu verkaufen.

dem Dr. Hector Fernando Garcia dic Prisident-

schaft der Postobon Gruppe bernommen hat,

erfubr die Gruppe ein iberaus starkes Wachstum

mit besten Aussichten fi die Zukunft.
Postobon produziert unter anderem die ci

£

Bogoti fum
fir das Herstellen der PET-Behiler verantwort-
lich st

Nektare, Sifte, Eitees, Sportdrinks
Die neue NitroHotill Anlage dient mit hrer Leis-
tung von 30.000 Behiltern pro Stunde zur Abfil

gnn Sofdinnaken Posibén, Colombiaa, ungvon, i Fruhisfn nd Nelgen it 6
tafia, Hipinto, i d
p..m/\gu.r tal, Agua O Prozent ver-

serte Wasser H,Oh, Pepsi-Cola, 7up, Gatorade,
Lipton und Canada Dr

Neubau auf der grinen Wiese
Einen ersten grofien Schritt in Richtung Moder-
nmer\mg i btk und Augerungaus

e o B o g e
M T it und Squas”
Sportdinks n 500 Ml und 15 L PET-
Beaern
U disse sensblen Getanke mikcbilogisch
sichr abtllen 2 Konnen, hat sich Postabén i
ine Heifabfllung entschiden. Di Hotflbe-

gebamtn rodaonsite n Yambo,cne
Staditeil von Cali, dic Ende 2008 shren Betrich
aufnahm. Der Betrieb auf der griinen Wiese
Startete zunichst mit einer neuen Kompltinie

PET-

direkt mit cinem Volumetic Filler geblockt st

Besonderheit dieses Fillers ist cine Stickstoffdo-

sierung in die gefilte Flasche mittels Droppler
bergabestern vom Filerkarussel zum Ver-
8

pro Stunde. Bin hier dic

erlaubt den
Der05.Li

lumetic VODM-PET geblock mit Variojt Rinser,
die Etiketierung eine Contiroll HS und die Ver.

packung in Variopac Pro FS Tray-/Folicnpacker.
2009 siedelte Postobén dann aus dem alen, an

ter-Behilter kommt auf diese Weise mit cinem
‘Gewicht von 25 Gramm aus.
Anschlieiend werden die vollen Flaschen in
cinem LinaCool Flaschendurchlaufkihler auf
und d

von Cs

nien nach Yumbo um.

Linien
it perlsrt uf Famen-Groffaschen i
1.25 Liter, die zveite auf Single-Serve.Flaschen

ber el Moglchkeiten: Entweder Rundumeti-
Ketirung mit Controll S (High Specd) oder

alternativ mit Sleevematic
Inline und Dampftunnel,

it el Kenoes st S,
‘Als vierte Linie ging dann im Mai 2010 di
Krones PET-Linie it XitroHotl Technologie
in Betrich. ine fanfe Lini it vorgesehen fr
die Abfullung von Agua Cristal Talehvasser. Die
jetzt it dem Abfillbetricb genutzien 18 Hektar

Maglicher Verzicht auf Panel-Design

Beim NitroHotfill Verfahren wird durch die
Stickstoffinjektion kurz vor dem VerschlieRer
die Fissche i inem Druc van . bis 2 bar

entcen i floch g
mitseinen 130
e st P o s Jetzt
im Dreischichtbetrich luft, st ausbaufihig. In-
tegriert n das Werk istauch die Firma Iberplast,

s Fullvurgmg erfordert cine hohe Dosier-
genauigkeit, die Krones sicher gewihrleisten
Kann. Das bei diesem Verfahren ctwas grofiere
‘olumen im Kopfraum der Flasche wird durch

specl laeinamerika |

firmenmagazin
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Image ~Wasser

Verpackung

Reaching the finish faster

Wasser fiir die Welt

Getrankeabfillanlagen sind unser Geschift. Darin ist

Schéner Wohnen

Auf den Inhalt kommt es an. Einverstanden. Aber was ist das
schonste Produkt ohne die entsprechende Verpackung? Mit
unserer Verpackungstechnik lassen sich Waren aller Art auto-
matisch mit hoher Geschwindigkeit und der notwendigen
It sicher verpacken - so ansprechend wie das Produkt
Da kann sich selbst die Natur etwas von uns abgucken.

e than G kg
ime gai

Keen'to ind out more?Just send an email to raptec@krones.com

global in der Verantwortung. Unsere Technologien tragen
dazu bei, Menschen weltweit mit Getrénken zu versorgen.
Vorallem

dem Wasser als u

) KRONES

) KRONES

Krones AG Eine Frage des
Neutraubling Charakters

Anzeigenserie fiir verschiedene
Printmedien

) KRONES

Hygiene obenauf

) KRONES
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anzeigen

Kunststoff

Die Leichtigkeit des Machbaren 9TO HEMOAXOMSAIIEe MECTO
Ein Prosit auf den 100sten!

)( KRONES ) KRONES
)( KRONES

Sanipa GmbH
Treuchtlingen

Anzeigen
flr neue Badmaobel-Programme
in Fachzeitschriften

FAMILY

Iy by LA

fidon QU 0y 0L Do Cl it s e

Prakilsch, trendy, unkompliziert
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The art of filling

For all questions regarding the filling of liquid Even the most complex of the technical issues
products, Krones offers a new and comprehensive  involved are intelligibly explained by coloured
reference book:its Manual of Filling Technology. illustrations and diagrams.

The 570-page textbook communicates in-depth  Manual of Filling Technology — the new
knowledge of filling processes, machine designs,  standard work for the theory and practice
product categories, containers, closures and many  of product filling.

other topics

7 )( KRONES

Krones AG
Neutraubling

Anzeigenserie fiir verschiedene
Printmedien

16 portfolio



ecomac
Neutraubling

Anzeigenserie

Lauft wie am ersten Tag

Es muss nicht immer eine Neumaschine sein: Bei uns.
erhalten Sie schon fiir ein Kleines Budget ein echtes
Marken-Juwel. Mit Fingerspitzengefiihl auf Hoch-
glanz gebracht. Und mit einem fachmannischen
Service, der Ihrem Schmuckstiick noch ein langes
Maschinenleben garantiert.

Wann rufen Sie uns an?

ecomac
Gebrauchtmaschinen GmbH
Berliner StraBe 31

93073 Neutraubling

E-Mail: sales@ecomac de
wivwecomacde.

ecomac

Meisterwerke aufgefrischt

Eine ,gute Gebrauchte” erfiillt ihren Zweck ebenso wie
manch eine Neumaschine.

Mit einem kleinen Budget gelangen Sie in den Besitz
eines Markenfabrikates — mit allen Vorteilen wie lang-
fristiger Ersatzteilversorgung, perfektem Service

vor Ort, vielen Nachriistméglichkeiten und, und, und...
Wann rufen Sie uns an?

Gebrauchtmaschinen GmbH
Berliner Strage 31

93073 Neutraubling.
Deutschiand

Telefon +49 9401 93050
Telefax +49 9401930520
E-Mail: sales@ecomac de
wwwecomac.de

anzeigen

ecomac

17




marketing

Kic Krones
Neutraubling

Hersteller von Spezial-Klebstoffen

Informations-Prospekt Uber
Etikettierklebstoffe

KRONES Colfi
Etikettierkle

18
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Informationen (iber Einsatz
und Verarbeitung verschiedener
Klebstoffe

Spirituesen. Charakter und Mythos
Apirits. { Daaretor ancd ol

werbeprospekt

& 12 ﬂ ===

Milch. Marmelade. Joghurt, Kaffee. Gur
Mi ooffe. Gieord

Wasser. Natur, Pur

Winter. Nadure. Pune

19



marketing

Sanipa GmbH
Treuchtlingen

Werbematerial, Prospekte
SOLO made by Sanipa
Prospekt Aluspiegelschranke

20 portfolio



SOLO 900 S

Qondcaclline

SOLO 600 i
made by SANIPA

SOLO 200

_/_lp:,ﬁu,s LQVL&L:&‘

werbeprospekt

21



marketing

Markt Pleinfeld
Pleinfeld am Brombachsee
Amt fUr Fremdenverkehr

Imageprospekt

zur Fremdenverkehrs-
Forderung

22

9’9.%/
—

FLEREELD Am
BEOMEACMEEE

=
PLEINFELD A F— e
BROMEBACHSEE

portfolio



imageprospekt
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marketing

KARA
Sonneberg

Verpackungs- und Display-
hersteller

Karton-imagebuch

12 Seiten, A3, auf Karton
gedruckt, mit Popups,
eingeklebter Spiegelfolie und
heraustrennbaren Karton-
stanzteilen

24
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imagebuch
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marketing

Thyssen Polymer
Muinchen

Karton-Imagebuch Repal
Vorstellung eines variablen
Paletten-Systems

24 Seiten auf Karton kaschiert,
mit integriertem Paletten-
Standfufs aus Kunststoff

W MOh
e WY
L

‘\.ﬂwo\}.,\ut\\ ‘uptndeuas), ™
o .

ah>
&
=2
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imagebuch

...mochten wir lhnen unsere Stars vorstellen. AIZENL

netdung y,
e 2
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onnen Sie der jeweiligen Belastung anpassen AIEIL
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marketing

Sanipa GmbH
Treuchtlingen

Werbematerial, Prospekte
Sanipa Verkaufshandbuch 2007
Verkaufshandbuch fur
Badmobel und Sanitar-Produkte

176 Seiten mit gestanzten
Greifmarkierungen

Auflage:
25.000

28
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produktkatalog

FROMTEN-UBERSICHT

@ VARIATION-LINE

29



marketing

FERIEMHALY
GUNTHER/ 16w

in Pleinfeld am Brombachsee

wwwferienhaus-guentner-loew.de

Flyer fur Jugend-Veranstaltung

Originalgrofse A6

cl ‘ 5

SﬂMSTﬂé 27. Mai 06

Brombachhalle Pleinfeld von 13-22 Uhr
ET Raiffeisenbank Weilenburg eG

30

-Messe

M#FTI ‘ -

Menschenkicker, jede Menge Sport,
Band-Contest, Hiipfburg,
Kletterwand, Karaoke, Dialoge,
Junge Mode & Frisuren, DJ,
+ Breakdance, Streetdance,
., Workshops, PC& Internet, (-
Ausbildung, Basteln, Chilloutzone

' Eintritt frei!
Essen & Getranke
www.jump-wug.de

GUNTUER/1OW

in Pleinfeld am Brombachsee

www.ferienhaus-guentner-loew.de

UHAD

DAS FERIEMHAUS

Flyer fur Musikkneipe
OriginalgrofRe A6

Neu ab 2. Oktober 2009

Goten Wiihle

DIE Musikkneipe

WeiBenburg, Hohenmiihle

Gedffnet: Freitag und Samstag von 21

Tettelsheimer Rier

Faltblatt fir Ferienwohnung
Originalgrofie A4
2 x gefalzt auf LangDIN

portfolio



Faltblatt fur Kosmetikfirma
Originalgrofie A4
2 x gefalzt auf LangDIN

Faltblatt fir Musikveranstaltung
Originalgrofie A4, 1 x gefalzt auf A5

Frénkischer Folk & Blues

Johann Mller, Gesang, Gitarre, Harmoricas

Was Hubert von Goiser fir Osterreich und
Wolfgang Niedecken fur Koin, das it johann
Miller fiirs Frénkische: Die literarsch-musiko
lische Verdichtung eines Lebensgefuhs. Die
selbstironische und gerade deshalb emst-
zunehmende Hommage an Heimat* Und wie
b alien guten Ezablern geht’s immer um die
2wel Brennpunke Liebe und Tod. Der Groraum
Nimberg hat seinen Bob Dyian. Chapeau
Andreas Malessa, DeutschlandRadio Kultur

Discografie:
Zwaa Hind

Jolgnn Miiller

Der Liedermacher und frankische Heimatpatiot
singt schon immer seine eigenen Songs in fran
Kischer Mundart. Aufgewachsen im Sumpfland

des mitteren Stefgerwalds am ,gr008n Wasser*

der Haslach, inmitten einer Kleinburgerlch
spieBigen Dorfwelt bekam er schnell den Blues,
und hat ihn bis Heute behalten. Seine erdigen
Lieder, mit Gitarre und Harp im besten Folk Sl
begleitet, bestechen durch Authentizitat und eine.
poetische Umsetzung des frankischen Dialekis.
Sicher st erein Gehelmipp, aber dass macht ihn
umso interessanter. Dialekt Pur, mit Songs die
auch aus Amerika stammen kinnten. Dass st
Johann Mulles Musik.

Der inzwischen berregional _bekannte
Musiker singt seine neuen frankischen Lieder.
Es sind Geschichten ber Licbe und Tod, die
Heimat und ive Menschen, mal heiter oder nach-
denklich. Songs Ubers Leben eben hier bel uns,
2um lachen und traumen. Dass Johann Maler
ein hervorragender Interpret der frankischen
Mundart ist, bewelsen nicht nur seine elgenen
Lieder. Auch die in mit dem

mgern

Roots-Rock, Southern Swamp & Dusty Road Ballads

vernd Rins

Die Band:

Bemd Rinser vocals, acoustic guitar,
acoustic slide guitar,
harmonicas, foot tambourine

RonFibde  drums

‘Thomas Klses acoustic and electric guitars,
slide guitar

Discograie:
GotYou

bekannten DialektDichter Helmut Haberkamm
entstandenen Song: Ubertragungen aus dem
erfolgeichen Programm fodd ieberm groosn
Wasser”, zeigen seine einfuisame Musikaltat
Mit beidem zeigt er uns wie poetisch und anrin
vend Lieder n frénkischer Mundart sein konnen,

Peace of Mind

(\evendar o ausv!vka\m]

prii]
Own Peculiar Way

I‘

iz Bue-Eyed Brass Orchestra

Die Konzerte sind musikalische Walkabouts it
einer Mischung aus urspranglchem und. mit
reiendem Blues, erdigem Swamp Rock und
fast schon avanigardistischen Miniaturen. Berd
Rinser, ein Singer/Songariter mit rauer Schale
und_empfindsamen Kem, kann man zwischen
B0b Dylan, Townes van Zandt, Johnny Cash, Wiy
Deville und Ry Cooder ansiedeln. Seine dunkle,
rauchige Stimme st gemacht fUr seine magischen
Songs, die die Harten und herben Seiten des.
Lebens wiederspieseln, aber dabei auch des.
sen verheiBungsvollen und zarten Seiten mit
allen Zwischentonen zeigen. Seine exzellenten,
Komponierten Songs sind so Uberzeugend wie
authentisch. Die Frage, ob er in erster Linie
Bluesmann mit einer Vorliebe flr Poesie oder
eher Singer/Songwiter it einer Vorliebe. fur
Blues ist, stellt sich dabel nicht wirklich. Seine
bluesigen Statements sind unsentimental, kunst
vollund doch voler Herzenstane.

Der Schlagzeuger Ron Frode und der Gitarist
ThomasKlees sind hierbeldie kongenialen Partner.
Ron Fréde besticht mit seinen fantasievollen, ja
2um Tell exotischen Beats, Klangmalerelen, thyth
mische Melodiebogen und pulserend-treibenden
Grooves.

Thomas Klees setzt die solitischen Akzente
mit seinem einfihisamen und mitreiendem
Gitarrenspiel sowohl an der akustischen als auch
an den elekirschen Gitarren.

www.foll-blues-night.de

flyer, folder

Der Weg zu
Schilnheit und
Wohlbcfinden

i+

Ballancer™— Seminar- und
die Systemlosung

Trainings-Angebot

Flyer flr Musikveranstaltung
OriginalgroRe A6

Kilkenny vom Fass, 14.Pleinfelder

Essen, Irish Whiskey

| —1

Vorverkaufab 30.10.2010

i el Laden , Ellinger Stral
ZYRENE]

www.folk-blues-night.de

' 14. Pleinfelder

13. November 2010

E\ ! l .m, [m"l(

Plcm et

Saalersffnung

Johann Miiller
Frankischer Folk

Pause
mit Gelegenheit zum Essen
Kilkenny vom Fa:

Bernd Rinser
& The Blus-Eyed Grass Orchestra
Roots-Rock 2

Justy Roac

31
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Dekorationsartikel

Faltblatt fir Blumenladen

Originalgrofie A4
2 x gefalzt auf LangDIN

Faltblatt Eigenwerbung fur

BUroorganisation

OriginalgrofRe 210 x 210 mm,
1 x gefalzt auf LangDIN

StrduBe zu jedem
Anlass

Gebundenes Autohers

Geteck

Ladensfnungszeiten

Mit Lebe gebunden Ma,-Ft.5.00bis 1830 Uhr
moderne asymmetrische S goobisi6ooUhr
Kranze S 1000bis1200 Uhr
und Gestecke
Biedermelerkrinze
Turkrinze Sie erhalten bei uns auBerdem:
Kompetente Kunden. Dinger
e Anlssen aller slumen. und Graberde
Art st firuns cin slbstu Beet. und Balkonpflanzen
stindlicher Service Stauden und Samen
tische Beeren,je nach Saison
fohjahrsbiiher
Tichstrfchen B
AuTWunsch werden auch Balkonkasten

fachgerecht gestlte.

Blumchen co

Beratung - Gestaltung - Verkaut

Sabrina Gerlach
Ellinger trae 10
o8 Pleinfeld

3x.:09144.608310
Mol o1 7401102
mail bluemchen co@gmy.de

Kianze

Dekorationsartikel

Hochzeiten

Brautschmuck
Autoschmuck
Kirchendekoration
Streukér

Autoschmuck

Brautschmuck

Taufen
Taufringe
Tischdekorstion
Gestecke

gebundene Girlanden

Kichendekoraton

Brautstauft

Tischdekoration
Sarggestecke Blumen

e Kerzen
epflanste krinze Servietten
Wldkranze Dekorationsartikel

gepflanste Schalen

Umenschmuck

Bliamchen o

Beratung - Gestaltung -Verkauf

Welbnachtsschmuck Weibnachtsschmuck

BUROORGANISATION

 Aufbau einer dbersichtlichen Ablage

 Archiv unter Einhaltung der gesetzlichen
Aufbewahrungsfristen aktualisieren

« Hol- und Bringservice Ihrer
Buchhaltungsbelege

 Mobiler Buro-Service: Schnelle Hilfe im Krank-
heitsfal, als Urlaubsvertretung oder wenn es
Ihnen zuviel wird.

BUCHHALTUNG UND
ORGANISATION

ELKE RAUSCHERT
Steuerfachgehilfin

GroBwalburer Strafe 14,
96484 Meeder/Ottowind
Telefon 09566.1656

Telefax 09566.807954
Mobil 0160.724 4872

elke.rauschert @t-online.de

FINANZBUCHHALTUNG

* Fachlich kompetente Kontierung und
Erfassung der Ifd. Geschaftsvorfalle

« Offene Posten Buchhaltung

+ Mahnwesen aus der Buchhaltung
immer aktuell

» Automatischer Zahlungsverkeh,
automatische Verbuchung

* Aktuelle Auswertung des Zahlenmaterials —

unerldssliche Entscheidungshilfe fur

Organisations- und Verkaufsentscheidungen

+ Ubergabe der Buchhaltungdaten an Ihren
at

Steuerberater im DATEV-Form:

(Alle Leistungen werden im Rahmen des.

StBerG § 6 Nr. 3 u. 4 ohne Rechts- und

Steuerberatung erbracht)

LOHNBUCHHALTUNG

« Lohn- und Gehaltsabrechnungen
durchfiibren

* Lohnsteueranmeldung erstellen

* Monatliche Beltragsnachweise an die
Krankenkassen ubermitteln

« Mini-job Abrechnungen erstellen und
an die Bundesknappschaft bermitteln

BUCHHALTUNG UND
ORGANISATION

ELKE RAUSCHERT
Steuerfachgehilfin

GroBwalburer Strafe 14,
96484 Meeder/Ottowind
Telefon 09566.1656

Telefax 09566.807954
Mobil 0160.724 4872

elke.rauschert @ t-online.de

32
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Menschen mit dem
Herzen sehen

Die Karin Schapf-Stftung sicht ihr Engagement in Die Karin Schapf-Stiftung unterstitzt vorrangig

der Vervirlichung Thres Leitmottos ,Menschen humanitire Institutionen und Projekte im Rahmen

t dem Herzen sehen". Dabei ol der Mensch ihrer Leitinien. Ein Stiftungsrat aberprift eine
mégliche Unterstitzung.

Forderung von ambulanten Hospiz-
einrichtungen im Landkreis Coburg
Unterstitzung beim Aufbau eines
staionren Hospiz in Cobur
Forderung der Paliativstation des

Der Einsate der Fordergelder wird genau iber. Kimkum Kulmbach

wacht, so dass jeder Betrag gezielt und transparent Unterstitzung von Grundschulen,
seine Bestimmung erreicht, Hauptschulen und Gymnasien in ganz

auch in krtischen Situationen Unterstitzung erfah
en. Ob fur Bildung, Kinder. und Jugend-Firsorge,
Okologie, Gesundheitsforschung oder Hospizein.
richtungen — die Karin Schapf-Stftung fordert In
Sttutionen und Einrichtungen, in deren Zielen das Oberfranken

Menschsein® vor allem anderen steht und humani Wenn Sie ein sinnvolles Zeichen i mehr Mensch. Unterstitzung von Kindergrten und
tires Handeln gelebt wird, lichkeit setzen wollen, dann unterstatzen Sie die Kinderbetreuungseinichtungen in
Karin Schopf-Stftung. Die langfistige Forderung, Oberfranken

der vielfltigen humanitaren Projekte ist nur mit Forderung von Jugendarbeit i Kirchen,
Hilfe von Dritten moglich. Die Karin SchopfStf. privaten und oflentlchen Institutionen

Die Stiftungsgrinderin Karin Schapf machte ihre
personliche Lebensphilosophie und ihre Ideale

ber die Stifung weiter tragen. In Zeiten rascher
Verinderungen und wachsenden Drucks auf jeden
Einzelnen ist es ihr wichtig, menschiiche Werte zu
fordern, zu erhalten und die Warde in den Vorder.
grund 2u stelen

tung it politisch und wirtschaflich unabhingg,
Vertrauen Sie auf eine Stiftung, die mit hren breit
geficherten Einsatzziclen den Menschen als Gan
2es im Fokus hat. Gerne ksnnen Sie den Einsatz
ihrer Spende auch gezielt angeben. (Bildung, Fir.

sorge, Gesundheitsforschung, Hospiz)

Bt helfen auch el
Spendenkonto: °
Raifeisenbank L)
Obermain Nord ¢G

Ko N 345

BLZ 770 61004

Faltblatt fur Stiftung
Originalgrofe A4
2 x gefalzt auf LangDIN

Maschineniiberholungen

g Referenzen

Wie neu Mg Wie neu
Gebrauchtmaschinen Ambrasa Polen Abfalaniage Gebrauchtmaschinen
fiir die Getrinkeindustrie e Akt schnelle et des Aufwands o Fochkenns und Pacision sraserie come SAS  Frankreich  Dosenanlage fiir die Getrinkeindustrie
i Coacols hgten paletersystem

Aussage um Markwer er Maschine und Bercksctigung alle arichen Gegebenheten oot g sl

Detailgenaues Demontieren Zeregen und Uberholender Forsters Faschi ietulr

Maschine und vt Bauteile asw Gonland 6w PETAniage

NachvGstungen und Anpassunge der Maschine an die ni Abanien €. PET Anlage

neusn umiichen Gegebenhelten g o ruter

Transport der aschine um ecomacFmensitz b zum NoburgQuelle  Deutschiand  EW- T Anlage

standert des Kaufers Octtingerbrauersi_ Deutschland _ ieabflaniage

Abtalsierung der Maschinendakumentation PepsiCola olen Pasteur

Stuttgarter Hofbriu  Deutschland  Rekonstruierte

ecomac e ;Lf"‘f o ecomac

Faltblatt far
Maschinenbau-Firma
OriginalgrofRe 210 x 420 mm,
3 x gefalzt auf LangDIN

Das Leistungspaket

Handelsplattform
im Internet

EinTeam von spezialisten

‘maschinen,Inspektionsmaschinen, Pack und Palettie-
maschinen,Transporteure

Umfassende Information durch Fotos und Daten der
Beschaffung von Originalersat Maschinen

8 Beschaffung von Originaler Fachleute von ecomac verhelfen gebrauchten Maschinen zu

ce und Beratung never Leistungsfahigkeit personliche Seratung.
inplanun

B Enpaning Rundumerneucrung von Maschinen mit Originsl

Ersatatelen,Generaluberholung aler Teile

‘Angebat von gebrauchten Maschinen

Dokumentation der ausgefihrten Leistungen inden
Maschinenunterlagen

33
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ein computer macht noch keinen designer



corporate design

Bautrager-Firma

bbo.

Internet-Provider

1B

36 portfolio



logos

Immobilienbewerter

KRESS

Immobilienbewertung

Schreinerei

37



corporate publishing
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corporate design

E I_l__!l domal vl

K

[i83 domalvittol Kurahiet

[1ER domalwittol

domal GmbH
Stadtilm

Hersteller von Wasch- und
Reinigungsmitteln

Markenentwicklung, Produktaus-
stattungen, Messe- und Ausstel-
lungsdesign, Werbemittel

uvm.

40

|El domalviiol

[T domatyitl

El domal it
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geschaftsausstattungen

IBS Information Broker Service
Amberg 1BS

%

Internetprovider

Markenentwicklung, Produktaus-

stattungen, Werbemittel AAAA~—

uvm. 1BS

IBS

IBS

IBS

IBS

41



corporate design

42

Jutta Briickner
Nahatelier

FliederstraRe 6

91126 Rednitzhembach

Telefon 0912278990

Email: brueckner.herbert@web.de

Sabrina Gerlach

Ellinger StraBe 10 Beratung - Gestaltung - Verkauf
91785 Pleinfeld

Tel.: 09144.8167

Fa 9144.608310

Mobil: 0171.7401102

Email: bluemchen.co@gmx.de

Rechtsanwilte
Jochen Str6Bner & Karsten Bayer

m GmbH

Kommunale Dienstleistung

Visitenkarten
fur verschiedene
Kunden

portfolio



KRESS

Immobilienbewertung

Erich Kress

Sachverstandiger

Dipl.-Ing. (FH) Bauingenieurwesen
Telefon 09144.6080-154

ZEIT

Schmuck - Uhren - Trauringe

Stefan Miiller

Ingenieur-Bilro fiir Umwelttechnik

Ludwig Faidt

Dipl.-Chemiker (Univ. Miinchen)
Master of Science (Univ. Hannover)
Water and Environmental Engineering

GartenstraBe 19
91785 Pleinfeld

Telefon +49(0)9144.94680
Telefax +49(0)9144.8535
Mobil  +49(0)160.2881005
umwelttechnologie @t-online.de

solid

IHR PERSONLICHES EMISSIONSHAUS

Markus Stohr
Vorstand
Bankbetriebswirt (BA)

[ KRHm"

Waérme mit System

Marcus Krach Hausner Gasse 39
Installateur- und 91792 Ellingen
Heizungsbaumeister
Telefon 09141.81154
Telefax 03212.6581154
Mobil 0151.15238028

marcus.krach@web.de

digiral

Andreas Matheis Digisol Deutschland GmbH
Geschiftsfiihrer HaderstraB3e 7
91799 Langenaltheim
Telefon +49 (0) 9145/836703
Telefax +49 (0) 9145/8366 94
Mobil +49(0) 160/97685348

www.digisol-deutschland.com
andreas.matheis@digisol-deutschland.com

matheis werbung und design

walter matheis bahnweg 12
diplom designer (fh) 91785 pleinfeld
telefon +49(0)9144.6942

walter@matheis.de
www.matheis.de

ELKE RAUSCHERT

GroRwalburer Strae 14
96484 Meeder/Ottowind

Telefon 09566.1656
Telefax 09566.807954
Mobil 0160.7244872

elke.rauschert @t-online.de

visitenkarten

43



verpackungsdesign

domal GmbH
Stadtilm

Hersteller von Wasch- und Reinigungsmitteln

Unsere Aufgaben:

Markenentwicklung, Produktausstattungen,  domal ]
Messe- und Ausstellungsdesign, Werbemittel L
uvm.

Weichsp iil-Kanzentrat

il
|

Etikett und
Nachfillpackung
fir Weichspuler

14 portfolio



etiketten, banderolen, verpackungen

o @O O oo @ @ &

I Liter 1Liter 1 Liter 1 Liter I Liter 1 Liter

Py 4

Frottee

Magnolien Zauber

*'"-n.uw'
. wie 4 itor! 'u il _ wie 4 Liir! &"ﬂ*ﬁw . wied Lijert = Wf':*?'u,,,
Weichspiil-Konzentrat m;pﬁb.h'un:ﬂ.'hur Weichspiil-Konzentrat m:pif-meemmf Weichspiil-Konzentrat .ﬁ'&hspﬂ!—i(ﬂ:mmm:

Verpackungs-Serie fur Marken-
Weichspulkonzentrat in sieben Duften

Etiketten-Serie flr
Marken-Spruhreiniger

N ] | J
Stoublrel and glinzond Glanz shee Wasserflechen
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verpackungsdesign

Felke GmbH
Greding

Vertrieb und Herstellung von
Produkten aus edlen Steinen,
Garten- und Zooartikel

Markenentwicklung, Produktaus-
stattungen, Messe- und Ausstel-
lungsdesign, Werbemittel

uvm.

46

Die Stein-Motive wurden fir
verschiedene Produktausstat-
tungen verwendet: Blisterkartons,
Etiketten, Geschenk-Karten mit
Horoskop-Motiven auf der
Rickseite und vieles mehr

portfolio



produktausstattungen, verpackungen

Haba GmbH
Bad Rodach

Hersteller von Mobeln, Spielzeug,
Schmuck und Utensilien aus Holz,
Kindergarten und Schulversand

Katalog- und Prospektgestaltung,
Produktausstattungen, Kalender,
Spiele, Werbemittel uvm.

Verpackungen fir verschiedene Produktreihen

47



illustration

Haba GmbH
Bad Rodach

Hersteller von Mobeln, Spielzeug,
Schmuck und Utensilien aus Holz,
Kindergarten und Schulversand

Katalog- und Prospektgestaltung,
Produktausstattungen, Kalender,
Spiele, Werbemittel uvm.

Brettspiel fur
Kinder im Vor-
schulalter

48
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spielplan

Brettspiel flr Kinder im Vorschulalter

49
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bunt ist meine lieblingsfarbe



marketing

Felke GmbH
Greding

Vertrieb und Herstellung von D ie Faé ih ag ’oh
Produkten aus edlen Steinen, e e r e lh e

Garten- und Zooartikel

Markenentwicklung, Produkt-
ausstattungen, Messe- und
Ausstellungsdesign, Werbemittel
uvm.

at O
NATURE
COMPANY
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werbeposter

Poster zur Verwendung am POS (Point of Sale)
GroRen von A4 bis A1.
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messedesign

(!D OSSBERGER

db OSSBERGER

dD OSSBERGER

Al

OSSBERGER

r

Ossberger GmbH & Co.
Plastics Technology
Weilsenburg

Messetafeln
OriginalgrofRe 68 x 44 ¢cm
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messtafeln, rollup-banner

OSSBERGER OSSBERGER

! !

What PRESSBLOWER offers What PRESSBLOWER offers for the

for the Automotive Industry Cosmetics and the Pharmaceutical Industry
The Plastics Technology Division of OSSBERGER Versatility and Flexibility

offers you dedicated PRESSBLOWER Injection Whatever the market is asking for — be it plastic

Blow Moulders which are used worldwide for the collapsible tubes, bottles, sleeves, bellows:
production of
PRESSBLOWER is giving you the chance to
Constant Velocity Joint Boots respond to your customers' needs
Rack & Pinion Boots

Shock Absorber Bellows fast )
Dust Covers quality-conscious
Profective Shields flexible
profound
relible

Market Segments
Cosmetics Industry
Pharmaceutical Industry
Veterinary Industry

OSSBERGER GmbH + Co
Plastics Technology

Company Address:
Otto-Rieder-Strafe 7

D-91781 Weissenburg/Bavaria
Germany

Mailing Address:

P O.Box 4 25
D-91773 Weissenburg/Bavaria
Germany

Phone: +49 9141 977-0

Fax:  +49 9141 977-20
pressblower@ossberger.de

www.ossberger.de

Rollup-Banner
OriginalgrofRe 110 x 230 cm
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internet

Web-Auftritte fir verschiedene Kunden

Speas. Spngaling
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e
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v,

L il

Sppat. Sporgeie

Mpmag o« Maguch 1720 500 Use.
b amisen

Bpvipes. Jurgrivan

Darntag 17 00- 1800 U

Brotuat. St
Dairitiag 1730 18 08 L ,

Dbar s Samn

Adraanan, Litaranor,
L=

ympha Wave

4 Helrmherapegerat

Er amachios
s
e

W Sl e v

Pt B il W ad s Pt P W i s B
Frn - aaz e S o £ et e e e e

Py e - g B
P s P b i s Wit G i i
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e five s Pk ik ek il e e Wi,
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websites

AN nas

el bt Noght Biensele

Soorllon Srbeifiee s Agmmarss  besspelenh) oo Giaer  Carki. Tie. emenid »

Sabel Casiral
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o avm e oDt e St Cari Fevafeese E

koschau
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ok v Fonck sy 3 Sarchone Letsts- und sk hricscitb he
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cross media publishing

Krones AG
Neutraubling

Ubertragung des gedruckten Krones magazins
auf digitale Medien wie Tablet-Computer

Erweitert mit automatischer Hoch und Quer-

Ausrichtung, scrollbaren Texten, Bildstrecken,
Filmen, Links, Ton, zoombaren Bildern
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digitales magazin fur tablet-computer

gine Ge®
Generati®

schichte voF
neh
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screen design

AR, | | N, ISE GmbH
| B N | Oldenburg

' B Software -Entwicklung

PP

(0 (i g P2

=N
KNX

Manufacturer Tool Icons zur Verwendung in Software-Tools
Anwendungsgroflen: 16 x 16 Pixel, 32 x 32 Pixel,
Animierte ICO-Dateien
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IT GmbH
Kalchreuth
Software-Entwicklung

Icons fiir die Gebaude-
Steuerungssoftware ELVIS,
Anwendungsgrofsen:

16 x 16 Pixel

32 x 32 Pixel

ICO-Format

und zusatzlich

zum Einsatz in Druckme-
dien, Messetafeln, etc. (in
unterschiedlichen GréRen)

software icons
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gute werbung kostet weniger als schlechte werner butter
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bilder

Krones AG
Neutraubling

Technologien fiir das Abfl-
len von Getranken und
Nahrungsmitteln und der
Pack- und Palettiertechnik.

Fotos fur Anzeigen, Titelseiten
und zur lllustration verschie-
dener Artikel im KRONES
magazin
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fotografie, bildbearbeitung
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bilder

matheis werbung und design
Eigenwerbung

Mailing-Postkarten fiir Fotostudio
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fotografie, bildbearbeitung, retusche

CCF-Motorfahrzeuge
WeilRenburg

Vertrieb von Sport- und
Freizeitfahrzeugen

Handler- und Endverbrau-
cher-Prospekte fir Fun-Fahrzeug
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profil

Walter Matheis
Diplom-Designer (FH)

Bereits wahrend des Studiums in Nirnberg war ich
fur verschiedene Werbeagenturen und fir die Firma
Siemens in Erlangen als freier Mitarbeiter tatig.
Danach habe ich 3 Jahre bei einem oberfrankischen
Spielwaren- und Mobelhersteller, und anschlieffend
2 Jahre in einer Nurnberger Werbeagentur als fest
angestellter Grafik Designer gearbeitet.

matheis werbung und design

habe ich 1990 gegrindet und bin seitdem
erfolgreich selbststandig.

68

Die Schwerpunkte meiner Arbeiten:
Firmenzeitschriften, Prospekte, Flyer, Signets, Ver-
packungen, Etiketten, Corporate Design, Kataloge,
Internet, Digital Publishing.

Meine international tatigen Kunden kommen haupt-
sachlich aus der freien Wirtschaft: Maschinenbau,
Chemie, GrofShandel, Medizin, Mobelbau, Kosme-
tik, Spielwaren, Sportartikel.
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